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Tarea 1 

Case Study: Elementos y Principios del Diseño 
Visual 

 
 

 
 

Objetivo 

Aplicar los conceptos de elementos (color, espacio, tipografía, íconos/formas, imágenes) y 
principios (focal point, jerarquía visual, contraste, proximidad, balance y alignment) del 
diseño visual analizando sitios web reales. 
 

Modalidad 

Campo Detalle 

Grupos 2 a 3 personas 

Plazo 31 de April 

Entrega Slides tipo presentación (en PDF) 

 

Instrucciones 

1. Elijan 2 de los 3 case studies 

Case Study Sitio A Sitio B 

A airbnb.com 
(https://www.airbnb.com/cl) 

booking.com 
(https://www.booking.com) 

B falabella.com 
(https://www.falabella.com/falabella-
cl) 

paris.cl (https://www.paris.cl) 

C hm.com (https://www.hm.com/cl) zara.com 
(https://www.zara.com/cl) 

 
Visiten ambos sitios en desktop (no mobile). Naveguen la página de inicio y al menos una página de 
producto o categoría. 



 

2. Para cada case study, analicen los siguientes puntos 

a) Análisis de Elementos (por sitio) 

Para cada sitio del par, describan cómo usa los siguientes elementos. Incluyan screenshots 
que respalden sus observaciones. Las preguntas son ejemplos para guiarles, pueden 
analizar más allá de las preguntas. 
 

• Color: ¿Usa colores cálidos o fríos? ¿Cuántos colores de acento tiene? ¿Los neutros 
dominan o los colores saturados? ¿Qué comunica la paleta elegida? 

• Espacio: ¿Hay whitespace generoso o es denso? ¿El padding en cards y secciones 
es amplio o apretado? ¿Se siente premium o tipo catálogo? 

• Tipografía: ¿Serif o sans-serif? ¿Cuántas familias tipográficas usan? ¿Hay una 
jerarquía clara (título, subtítulo, body, caption)? 

• Íconos y formas: ¿Los íconos son outline o filled? ¿Son consistentes? ¿Qué formas 
predominan (rectángulos con bordes redondeados, círculos, etc.)? 

• Imágenes: ¿Calidad alta o baja? ¿Estilo consistente? ¿Usan imágenes como 
elemento principal o secundario? 

 

b) Análisis de Principios (por sitio) 

Para cada sitio, evalúen: 
 

• Focal Point: ¿Dónde va el ojo primero al entrar? ¿Es intencional? ¿Hay un CTA 
claro? 

• Jerarquía Visual: ¿Se entiende el orden de importancia del contenido? ¿Los niveles 
de texto son distinguibles? 

• Contraste: ¿Como aplican el contraste?  
• Proximidad: ¿Los elementos relacionados están agrupados? ¿Se entiende qué 

pertenece a qué sin leer? 
• Balance y Alignment: ¿El layout se siente equilibrado? ¿Los elementos están 

alineados a ejes consistentes? 
 

c) Comparativa 

Una tabla o sección que compare ambos sitios lado a lado: 
 

• ¿Cuál aplica mejor cada principio y por qué? 
• ¿Qué hace bien cada sitio? (mínimo 2 puntos por sitio) 
• ¿Qué hace mal o podría mejorar? (mínimo 2 puntos por sitio) 

3. Conclusión breve 

Un párrafo final (por case study) reflexionando: ¿Las diferencias de diseño son accidentales 
o responden a decisiones estratégicas? ¿Qué aprendieron del análisis? 
 
 
 
 
 
 



Criterios de Evaluación 

Criterio Peso 

Análisis de elementos (profundidad y calidad de ejemplos) 30% 

Análisis de principios (correcta identificación y ejemplos) 30% 

Comparativa (argumentación y pensamiento crítico) 25% 

Presentación y claridad del documento 15% 

 

Tips 

• No describan lo obvio (“el sitio usa color azul”). Expliquen el por qué y el efecto (“el 
azul proyecta confianza, alineado con su posicionamiento como plataforma 
financiera”). 

• Screenshots son obligatorios. Marquen o anoten sobre ellos para señalar lo que 
están analizando. 

• No hay respuesta correcta única. Lo que se evalúa es la capacidad de observar, 
identificar patrones y argumentar. 

• Usen el vocabulario visto en clase. 
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